








Art Dauer
Kreatives Marketing Management 5 schrLN 120
Individuum & Team 5 StA -
Kreative Marktforschung 5 StA / FS -
Kreativität - Ideen Managen 5 StA / FS -

Art Dauer
Westlicher und östlicher Einfluss im Management 5 StA -
Intuition 5 StA -
Wahrnehmung und Mentaltraining 5 StA -
Systemische Marketingaufstellung 5 StA / FS -

Art Dauer
Interkulturelle Kommunikation 5 mündlLN 20
Arts und Design 5 StA -
Multimedia und Kommunikation 5 StA / FS -
Erlebnispräsentation 5 StA -

Zulassungs-
voraussetzungen

TNP / IJ
TNP / IJ
TNP / IJ
TNP / IJ

TNP / IJ

Zulassungs-
voraussetzungen

TNP / IJ
TNP / IJ
TNP / IJ
TNP / IJ

Grundlagen

Interdisziplinäres Denken

Prüfungsleistungen 

Zulassungs-
voraussetzungen

TNP / IJ
TNP / IJ
TNP / IJ

ECTS-Punkte

Modulnr.

Anlage 1: Übersicht über die Module im Masterstudiengang Kreatives Marketing Management 
                  an der Hochschule für angewandte Wissenschaften - Fachhochschule Ansbach

M t th i

Module ECTS-Punkte
Prüfungsleistungen 

Wahrnehmung und Intuition

Prüfungsleistungen 
Modulnr. Module ECTS-Punkte

Modulnr. Module

Art Dauer
Master-Thesis 30

Abkürzungen

schrLN schriftlicher Leistungsnachweis
mündlLN mündlicher Leistungsnachweis
StA Studienarbeit / Seminararbeit
FS Fallstudie
MAr Masterarbeit
TNP Teilnahmenachweis Präsenzveranstaltung
IJ Intuitionsjournal

-

Zulassungs-
voraussetzungen

MAr

Module ECTS-Punkte

Masterthesis

Modulnr.
Prüfungsleistungen 
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